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Regulamin Akcji Marketingowej ,,Dotacz do grona influenceréw MIZU!”

§ 1. Postanowienia ogdlne
Niniejszy regulamin (,,Regulamin”) okresla zasady uczestnictwa w akcji marketingowej pod
nazwg ,,Dotacz do grona influencerow MIZU!” (,,Akcja”) prowadzonej przez Vitamizu Sp. z o.0.
z siedzibg w todzi przy ul. Andrzeja Struga 78/A33, 90-557 td4dz, wpisang do Rejestru
Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sagdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla todzi-
Srédmiescia w todzi, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem
KRS: 0000597462, NIP: 7262658773, REGON: 363557610, kapitat zaktadowy: 115 350,00 PLN
(,,Organizator”).
Celem akcji jest promocja produktéw Organizatora.
Udziat w Akcji i zwigzane z nim udostepnienie danych osobowych jest dobrowolne.
Akcja trwa w okresie od dnia 01.05.2026 r. do odwotania.
Regulamin okresla zasady i warunki udziatu w Akcji.
Tre$¢ Regulaminu bedzie udostepniona wszystkim potencjalnym Uczestnikom na stronie

https://vitamizu.com/influencer/, a takze do wgladu w siedzibie Organizatora.

§ 2. Definicje

Ilekro¢ w Regulaminie jest mowa o:

1.

Uczestniku — nalezy przez to rozumieé osobe fizyczng prowadzacg aktywng dziatalnos¢ w
mediach spotecznosciowych lub innych kanatach (np. Facebook, Instagram, TikTok, YouTube,
LinkedIn, X), zgtaszajgcg udziat w Akgji.

Produktach — nalezy przez to rozumieé towary przekazane Uczestnikowi przez Organizatora w
ramach Akcji.

RODO - nalezy przez to rozumieé rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (Dz. Urz. UE L 119/1 z 4.5.2016r.).

Ustawie o prawie autorskim i prawach pokrewnych — nalezy przez to rozumie¢ Ustawe z dnia
4 |utego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz.U. 1994 Nr 24, poz. 83 ze zm.).
Utworach — nalezy przez to rozumied wszelkie utwory w rozumieniu Ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych stworzone przez Uczestnika w ramach Akcji, w szczegdlnosci zdjecia,

nagrania wideo, relacje oraz tresci tekstowe dotyczgce Produktow.



Publikacji — nalezy przez to rozumieé¢ udostepnienie Utworéw na profilach Uczestnika
prowadzonych w mediach spotecznosciowych lub innych kanatach w Internecie (np. Facebook,

Instagram, TikTok, YouTube, LinkedIn, X).

§ 3. Zgtoszenie do Akc;ji

W Akcji mogg wzig¢ udziat osoby, ktore:

a) sg osobami petnoletnimi;

b) zapoznaly sie z Regulaminem i akceptujg jego postanowienia;

c) prowadzacy aktywna dziatalno$¢ w mediach spotecznosciowych lub innych kanatach w

Internecie (np. Facebook, Instagram, TikTok, YouTube, LinkedIn, X).

Zgtoszenie udziatu w Akcji nastepuje poprzez wypetnienie formularza udostepnionego przez
Organizatora na stronie [https://vitamizu.com/influencer/].
Uczestnik zobowigzany jest do podania danych prawdziwych, aktualnych i kompletnych.

Przestanie zgtoszenia nie stanowi gwarancji zakwalifikowania do udziatu w Akgji.

§ 4. Kwalifikacja Uczestnikow
Organizator dokonuje wyboru Uczestnikdw wedtug wtasnego uznania, kierujgc sie w
szczegolnosci profilem dziatalnos$ci Uczestnika oraz jego zasiegami.
Organizator nie jest zobowigzany do uzasadniania decyzji o odmowie zakwalifikowania.
Informacja o odrzuceniu lub zakwalifikowaniu zgtoszenia zostanie przekazana droga

elektroniczna.

§ 5. Zasady realizacji Akcji

Zakwalifikowany Uczestnik otrzymuje od Organizatora Produkty. Produkty zostang wystane na
koszt Organizatora, na wskazany przez zakwalifikowanego Uczestnika adres.
Przekazanie Produktéw przez Organizatora dokonywane jest w celach reklamowych,
zaznajomienia Uczestnika z ofertg produktowg Organizatora. Po otrzymaniu Produktéw
Uczestnik moze wedle wtasnego uznania dokonac¢ Publikacji promujgcej Produkty, nie jest
jednakze do tego zobowigzany.
Decydujac sie na Publikacje Uczestnik jest zobowigzany zadbaé, aby Publikacja:

a) przedstawiata Produkty w sposdb rzetelny i zgodny z ich przeznaczeniem;

b) byta zgodna z obowigzujgcymi przepisami prawa oraz dobrymi obyczajami;

c) nie naruszata jakichkolwiek praw osdb trzecich.
Organizator moze przekaza¢ Uczestnikowi szczegétowe wytyczne dotyczgce Publikacji, w tym

w zakresie oznaczen, hashtagdéw oraz oznaczen profilu Organizatora.



§ 6. Prawa i obowiazki Organizatora

Organizator jest uprawniony do:

a) monitorowania czy Uczestnik dokonat Publikacji;

b) weryfikacji Publikacji w konteks$cie wymogdw, o ktérych mowa w § 5 ust. 3 Regulaminu;

¢) zadania wprowadzenia zmian w Publikacji, w szczegdlnosci w zakresie oznaczen

reklamowych.

W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania zobowigzan przez Uczestnika,
Organizator moze wykluczy¢ Uczestnika z udziatu w przysztych akcjach.
W celu wyjasnienia watpliwosci zwigzanych z udziatem Uczestnika w Akcji, Organizator moze
kontaktowac sie z Uczestnikiem poprzez wskazane przez niego sposoby komunikacji (np.
prowadzi¢ korespondencje mailowg).
Organizator nie ponosi odpowiedzialnos$ci za rzetelno$¢ i prawdziwos¢ danych wskazanych
przez Uczestnikdw, w tym za brak mozliwosci przekazania Produktdw, z przyczyny lezgcych po
stronie Uczestnika, w szczegdlnosci, jesli ten nie podat prawdziwego adresu do korespondencji

lub podane dane okazg sie niepetne lub nieaktualne.

§ 7. Odpowiedzialno$¢ Uczestnika
Uczestnik ponosi petng odpowiedzialnosé za tres¢ Publikaciji.
Uczestnik zobowigzuje sie do niepublikowania tresci:
a) naruszajacych przepisy prawa;
b) naruszajgcych prawa oséb trzecich;

c) sprzecznych z dobrymi obyczajami.

§ 8. Dane osobowe

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw jest Organizator.
Administrator nie powotat Inspektora Ochrony Danych.
Dane osobowe Uczestnikbw przetwarzane beda w zakresie: imienia i nazwiska, adresu
korespondencyjnego, numeru telefonu, adresu e-mail, nazw profili w mediach
spotecznosciowych lub innych kanatach w Internecie.
Dane osobowe Uczestnikow bedg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a), c) i f) RODO w
jednym lub kilku z ponizszych celdw:

a) przeprowadzenie Akcji;

b) realizacja prawnie uzasadnionych interesow Administratora, polegajagcych na

podejmowaniu kontaktu w zwigzku z uczestnictwem w Akcji;



c) realizacja praw i obowigzkdw cigzgcych na Administratorze w zakresie przewidzianym
przepisami prawa, w szczegélnosci przepisami z zakresu prawa cywilnego i
podatkowego, a takze sprawozdawczosci rachunkowej;

d) realizacja prawnie uzasadnionych intereséw Administratora, polegajgcych w
szczegolnosci na ustaleniu lub dochodzeniu roszczen lub obrona przed roszczeniami.

5. Dane osobowe Uczestnikbw mogg by¢ udostepniane innym podmiotom w celu
przeprowadzenia Akcji, w celu wykonania cigzgcego na Administratorze obowigzku prawnego
lub dla celéw wynikajacych z prawnie uzasadnionych intereséw Administratora. Odbiorcami
danych osobowych Uczestnikdw moga byé w szczegdlnosci:

a) organy publiczne, instytucje lub osoby trzecie uprawnione do zgdania dostepu lub do
otrzymania danych na podstawie witasciwych przepiséw prawa;

b) podmioty s$wiadczgce na rzecz Administratora ustugi pocztowe;

c) podmioty $wiadczace na rzecz Administratora ustugi kontrolno-doradcze (np. firmy
audytorskie, kancelarie prawne);

d) podmioty, z ktérymi Administrator wspotpracuje w toku prowadzonej dziatalnosci, w
celu realizacji zawartych z tymi podmiotami uméw;

e) banki prowadzace rachunki bankowe Administratora;

f) inne podmioty, ktérymi Administrator postuguje sie podczas prowadzenia swojej
dziatalnosci gospodarczej, ktérym powierzyt przetwarzanie danych osobowych na
podstawie uméw powierzenia danych osobowych lub innych tozsamych umoéw.

6. Dane osobowe Uczestnikow bede przechowywane przez okres niezbedny do realizacji celéw
przetwarzania. W kazdym z wyzej wymienionych przypadkéw Administrator ma prawo
przechowywaé dane osobowe do uptywu okresu przedawnienia roszczen wynikajgcych ze
stosunku prawnego stanowigcego podstawe dochodzenia roszczen przez Administratora lub
obrony przed roszczeniami skierowanymi wobec Administratora.

7. Uczestnicy posiadajg prawo dostepu do tresci swoich danych osobowych (art. 15 RODO) oraz
prawo ich sprostowania (art. 16 RODO), usuniecia (art. 17 RODO), ograniczenia przetwarzania
(art. 18 RODOQ), prawo do przenoszenia danych (art. 20 RODO), prawo whniesienia sprzeciwu
(art. 21 RODOQ), jezeli przetwarzanie danych odbywa sie wytgcznie na podstawie zgody — prawo
cofniecia zgody w dowolnym momencie, ktére pozostaje bez wptywu na zgodnos¢ z prawem
przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej cofnieciem.

8. Uczestnicy majg prawo whniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy
uznaja, ze przetwarzanie danych osobowych ich dotyczgcych narusza przepisy RODO.

9. Podanie danych osobowych przez Uczestnikdw jest dobrowolne, ale konieczne dla celéw

zwigzanych z ich udziatem w Akcji.



10. Dane osobowe Uczestnikow nie bedg przetwarzane w oparciu o zautomatyzowane
podejmowanie decyzji w tym o profilowanie, ani nie bedg przekazane do panstwa trzeciego i

organizacji miedzynarodowej

§ 9. Prawa autorskie i prawa pokrewne
1. Uczestnik oswiadcza i gwarantuje, ze:

a) wszelkie Utwory wykonane i opublikowane w ramach Akcji stanowig przejaw jego
wfasnej, oryginalnej twdrczosci;

b) przystuguje mu petnia praw do Utwordw, a ich Publikacja oraz korzystanie z nich przez
Organizatora w ramach udzielonej licencji nie naruszy praw jakichkolwiek oséb trzecich
ani przepiséw prawa.

2. Z chwilg Publikacji Uczestnik udziela Organizatorowi niewytgcznej, nieograniczonej
terytorialnie oraz nieodptatnej licencji na korzystanie z Utwordw.

3. Licencja zostaje udzielona na czas nieoznaczony i obejmuje wszelkie znane pola eksploatacji, w
tym wskazane w art. 50 Ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, a w szczegélnosci:

a) utrwalanie Utworu jakgkolwiek technika, niezaleznie od standardu, systemu i formatu
oraz zwielokrotnianie utrwalonych egzemplarzy;

b) zwielokrotnianie Utworu okreslong technikg (np. poprzez produkcje egzemplarzy
Utworu);

¢) wprowadzanie Utworu do obrotu, uzyczenia lub najem egzemplarzy;

d) publiczne udostepnianie Utwordw w taki sposdb, aby kazdy mégt miec do nich dostep
W miejscu i czasie przez siebie wybranym, w szczegdlnosci w sieci Internet;

e) rozpowszechnianie w mediach spoteczno$ciowych i innych kanatach prowadzonych
przez Organizatora (np. Facebook, Instagram, TikTok, YouTube, LinkedIn, X) oraz na
stronie internetowej Organizatora;

f) wykorzystanie we wszystkich formach reklamy, w tym takie za posrednictwem
wszelkich s$rodkéw masowego przekazywania wtgczajgc Internet, materiatach
marketingowych, reklamowych i promocyjnych, w tym w kampaniach reklamowych,
newsletterach, materiatach drukowanych, prezentacjach marketingowych;

g) wprowadzenie Utworu do pamieci komputera i jego przetwarzanie oraz sporzgdzanie
kopii tych zapisow;

h) opracowanie, aranzacja, przystosowanie, zmiana uktadu lub inne zmiany Utworu, z
prawem do zwielokrotniania rezultatow tych zmian;

i) eksponowanie Utworu w miejscach sprzedazy lub swiadczenia ustug;

j)  wystawianie Utworu;



k) wyswietlanie Utworu.

Organizator jest uprawniony do wykonywania praw zaleznych do Utwordw, w szczegdlnosci do
ich opracowywania, modyfikowania, skracania, taczenia z innymi utworami oraz
dostosowywania do potrzeb kampanii marketingowych.

Uczestnik wyraza zgode na korzystanie z Utwordw bez obowigzku kazdorazowego oznaczania
autorstwa, z zastrzezeniem ze Organizator dotozy nalezytej starannosci w zakresie oznaczenia
Uczestnika jako tworcy, o ile bedzie to mozliwe.

Uczestnik ponosi petng odpowiedzialnos¢ za ewentualne roszczenia oséb trzecich wynikajgce

z naruszenia ich praw w zwigzku z wykorzystaniem Utworow.

§ 10. Oznaczenie tresci reklamowych
Uczestnik zobowigzuje sie do oznaczania Publikacji realizowanych w ramach Akcji jako tresci o
charakterze reklamowym, zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa oraz wytycznymi
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow.
Oznaczenie, o ktdrym mowa w § 10 ust. 1, powinno by¢ jednoznaczne, czytelne, zrozumiate dla
przecietnego odbiorcy oraz widoczne od chwili pierwszego kontaktu z trescig.
Uczestnik zobowigzany jest w szczegdlnosci do stosowania oznaczen takich jak: ,reklama”,
,materiat reklamowy”, ,wspétpraca reklamowa”, inne réwnowazne sformutowania w jezyku
polskim, oddajgce komercyjny charakter przekazu.
Zakazane jest stosowanie oznaczen niejednoznacznych lub wprowadzajagcych w btad,
niewidocznych, ukrytych lub trudnych do odczytania, wytgcznie w jezyku obcym, jezeli mogg
by¢ niezrozumiate dla odbiorcéw.
Organizator jest uprawniony do weryfikacji sposobu oznaczenia Publikacji oraz zgdania ich
niezwtocznego dostosowania do wymogdw okreslonych w Regulaminie.
Uczestnik ponosi wytgczng odpowiedzialnos¢ za prawidtowe oznaczenie Publikacji jako tresci

reklamowych.

§ 11. Reklamacje
Wszelkie reklamacje i zastrzezenia dotyczgce przebiegu Akcji mogg by¢ sktadane przez
Uczestnikdbw na wskazane ponizej adresy Organizatora, najpdzniej w terminie 7 (stownie:
siedmiu) dni od daty zakoriczenia Akcji:
a) pisemnie na adres: Vitamizu Sp. z 0.0., ul. Andrzeja Struga 78/A33, 90-557 t4dz;
b) mailowo na adres e-mail: [marketing@vitamizu.com].
Reklamacja lub zgtoszenie o stwierdzonych naruszeniach powinny zawieraé imie, nazwisko i

doktadny adres Uczestnika, jak rowniez opis reklamowanego zdarzenia.



Organizator odpowiada na reklamacje jak najszybciej, jednak nie pdzniej niz w ciggu 30 dni od
dnia jej otrzymania. O sposobie rozpatrzenia reklamacji Uczestnik zostanie poinformowany
listem poleconym, chyba ze wyrazi zgode na przestanie powiadomienia w formie
elektroniczne;j.

Jakiekolwiek inne zastrzezenia, pytania, komentarze lub skargi dotyczgce Akcji moga by¢

kierowane drogg elektroniczng na adres mailowy: [marketing@vitamizu.com].

§ 12. Postanowienia koricowe
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu z waznych przyczyn.
W kwestiach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie majg powszechnie obowigzujgce

przepisy prawa polskiego.



